
 



 

 چکیده:

های متعددی  کند. اگرچه پژوهشمند میترین دلایلی است که بسیاری از بزرگسالان جوان را به قمار علاقهلذت یکی از مهم

اند که این رابطه بیش از هر چیز با انگیزه قمار کردن مرتبط است، اما  رابطه میان قمار و لذت را برجسته کرده و نشان داده

اند. هدف این مقاله، درک معنای لذت در رابطه  مطالعات اندکی به بررسی معنای لذت در تجربه زیسته قماربازان پرداخته

بزرگسال    ۳۰های اجتماعی این مفهوم است. برای این منظور، با  میان بزرگسالان جوان و قمار از طریق مطالعه بازنمایی

ساختاریافته انجام شد. تحلیل این  های نیمهاند، مصاحبهسال گذشته سابقه قمار داشته  ساله که طی یک   ۳۰تا    ۱۸جوان  

گیرد، ما را به این  ها شکل میای که رابطه با قمار در بستر آنهای اجتماعی، اقتصادی و سیاسیها در پرتو زمینهبازنمایی

ها و اصول  مثابه تجلی ارزشبه(  ۱توان رابطه با لذت در قمار را از دو منظر تحلیل کرد: )سازد که مینتیجه رهنمون می

تر، این روابط با  ( در حاشیه ایدئولوژی نولیبرالی. در سطحی گستردهludicگونه )ای بازیعنوان تجربهبه(  ۲نولیبرالیسم، و )

اقتصادی  انسان  هستند:  فهم  قابل  انسان  از  برداشت  دو  چارچوب  در  بازیگر  homo economicus)  لذت  انسان  و   )

(homo ludensیافته پایان،  از هر دو. در  ترکیبی  یا  بازنمایی(،  این  به  اتکا  با  قرار میها  گیرند؛  های لذت مورد بحث 

 کند. برداری میها بهرهرسد صنعت قمار برای تأمین منافع مالی خود از آنهایی که به نظر میبازنمایی

 های اجتماعی، پژوهش کیفی لذت، قمار، مصرف، بازنمایی دی:کلمات کلی

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  خلاصه مبسوط مقاله:

ها  ای که دولتگونههای اقتصاد جهانی تبدیل کرده است، بههای اخیر، آن را به یکی از سودآورترین بخشگسترش صنعت قمار در دهه

های  اند که هزینهها نشان دادهشوند. با وجود این، پژوهشمند میهای دولتی از منافع مالی آن بهرهنیز از طریق مالیات و شرکت

رود. در این میان، بزرگسالان  ی از قمار قانونی، در بسیاری از موارد از منافع اقتصادی آن فراتر میاجتماعی، اقتصادی و سلامت ناش

زمان، در بستر جامعه مصرفی نولیبرال، قمار نه  های ناشی از قمار قرار دارند. همهای سنی در معرض آسیبجوان بیش از سایر گروه

بخش و نمادی از موفقیت، انتخاب آزاد، مصرف و اوقات فراغت بازنمایی  عنوان کالایی لذتعنوان یک فعالیت اقتصادی، بلکه بهصرفاً به

 دهد.ویژه جوانان را هدف قرار داده و تجربه آنان از قمار را شکل میای که از طریق تبلیغات و راهبردهای بازاریابی، بهشود؛ بازنماییمی

اند، معنای »لذت« در تجربه زیسته قماربازان  های قمار پرداختهها و انگیزهیببا وجود حجم گسترده مطالعاتی که به پیامدها، آس

اند  شناختی فردی در نظر گرفتهعنوان یک انگیزه یا حالت روانها، لذت را بهجوان کمتر مورد بررسی قرار گرفته است. اغلب پژوهش

اند. نویسندگان با اتکا به این خلأ پژوهشی  گیری آن غفلت کردههای اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و سیاسی شکلو از توجه به زمینه

های  های ذهنی یا زیستی تقلیل داد، بلکه باید آن را در بستر گفتمان توان صرفاً به واکنشکنند که تجربه لذت را نمیاستدلال می

های اجتماعی  هدف پژوهش حاضر، واکاوی بازنمایی  رو،حاکم بر جامعه مصرفی نولیبرال و فرایندهای اجتماعی تولید معنا فهمید. ازاین

 ها در معنابخشی به تجربه قمار است.لذت در میان بزرگسالان جوان قمارباز و تبیین نقش این بازنمایی

»بازنمایی نظریه  بر  پژوهش  نظری  اجتماعی  چارچوب  بازنمایی  دیدگاه،  این  اساس  بر  است.  استوار  مسکوویچی  اجتماعی«  های 

های مشترک میان اعضای یک گروه اجتماعی است که در بستر شرایط اجتماعی،  ها، اطلاعات و ارزش ای پویا از باورها، نگرشمجموعه 

کند. نویسندگان بر این  گیرد و نحوه فهم و کنش افراد نسبت به یک پدیده را هدایت میاقتصادی، سیاسی و ایدئولوژیک شکل می

های تبلیغاتی  که برداشت جوانان از لذت در قمار، صرفاً حاصل تجربه فردی نیست، بلکه تحت تأثیر گفتمان کننداساس استدلال می

های اجتماعی امکان  رو، مفهوم بازنماییشود. ازاین های جامعه مصرفی نولیبرال و تعاملات اجتماعی آنان ساخته میصنعت قمار، ارزش 

 آورد.ها بر معنای لذت در تجربه قمار را فراهم میها و تأثیر آنشدن این گفتمان تحلیل چگونگی درونی

این پژوهش با رویکرد کیفی انجام شده و بخشی از یک برنامه پژوهشی درباره قمار در میان بزرگسالان جوان است. نمونه پژوهش  

گیری در دسترس از  سال گذشته سابقه قمار داشتند و از طریق نمونه   ای بود که طی یکساله  ۳۰تا    ۱۸نفر از جوانان    ۳۰شامل  

ساختاریافته گردآوری شد که در آغاز آن از تکنیک  های نیمهها از طریق مصاحبه ها و یک کازینو انتخاب شدند. دادهها، کالجدانشگاه

کنندگان خواسته شد با شنیدن واژه  های اجتماعی استفاده گردید؛ به این صورت که از مشارکت »تداعی آزاد« برای استخراج بازنمایی

سازی و با  ها ضبط، پیادهها توضیح دهند. مصاحبه »لذت«، سه واژه یا عبارت مرتبط با قمار را بیان کرده و سپس درباره معنای آن

های اجتماعی  ی اصلی بازنماییهاو روش تحلیل مضمون با رویکرد استقرایی تحلیل شدند تا مقوله  NVivo 12افزار  استفاده از نرم

 لذت استخراج شود.

اند: لذت  های اجتماعی لذت در میان بزرگسالان جوان عمدتاً در چهار مقوله اصلی سازمان یافتهها نشان داد که بازنماییتحلیل داده

ها  مثابه حالت عاطفی و محوریت لذت در بازی. نویسندگان این مقولهای مشترک، لذت بهعنوان تجربه از طریق کسب منفعت، لذت به

داند و شامل لذت ناشی از کسب ها و اصول نولیبرالی میرا در قالب دو محور تحلیلی تفسیر کردند. محور نخست، لذت را بازتاب ارزش 



در حاشیه  گونهای بازیعنوان هدف اصلی قمار است. محور دوم، لذت را تجربه منفعت، هیجان و ارضای آنی، و ضرورت حفظ لذت به 

دهد که تجربه های اجتماعی، تفریحی و ذاتی بازی تأکید دارد. این چارچوب نشان میکند که بر جنبهایدئولوژی نولیبرال تلقی می

 های ذاتی بازی است.های اقتصادی و ویژگیپوشانی ارزش لذت در قمار، حاصل هم

کنندگان لذت را با برد مالی، امکان  ترین بازنمایی اجتماعی لذت، کسب منفعت و پیروزی بود. اغلب مشارکتدر نخستین محور، مهم 

دادند. در بسیاری از موارد، خودِ عمل برنده شدن، حتی مستقل  کسب درآمد سریع، سود، موفقیت و احساس قدرت و غرور پیوند می

های جامعه مصرفی  به ثروت، بازتابی از ارزش   شد و رقابت، موفقیت فردی و دستیابیآمده، منشأ لذت تلقی میدستاز میزان پول به 

ترین ابعاد تجربه رفت. افزون بر این، هیجان، آدرنالین، تعلیق و لذت آنی ناشی از عدم قطعیت بازی نیز از مهمنولیبرال به شمار می

بخش باقی بماند و در صورت  کنندگان تأکید داشتند که قمار باید همواره در حد یک فعالیت لذتلذت بودند. در عین حال، مشارکت

خوانی  ایجاد آسیب، اضطراب یا از دست رفتن کنترل، متوقف شود؛ دیدگاهی که با گفتمان »قمار مسئولانه« و مسئولیت فردی هم

 دارد.

قمار استوار بود. بسیاری از    گونهدر محور دوم، تجربه لذت بیش از آنکه به منفعت اقتصادی وابسته باشد، بر ماهیت اجتماعی و بازی

ترین  کنندگان، حضور دوستان و اعضای خانواده، خلق خاطرات مشترک، تعامل اجتماعی و گذراندن اوقات خوش را مهممشارکت

دانستند و حتی در برخی موارد این تجربه را ارزشمندتر از برد مالی توصیف کردند. همچنین، قمار برای برخی  منبع لذت در قمار می

شد. افزون بر این، لذت در ذات  افراد فرصتی برای فاصله گرفتن موقت از فشارهای زندگی روزمره، آرامش و سرگرمی محسوب می

ای که جذابیت قواعد، راهبردها، شانس و فرایند بازی، مستقل از نتیجه نهایی، منشأ لذت بود. بر  گونهیافت؛ بهخودِ بازی نیز معنا می

نویسندگان اساس،  بازنمایی  این  اقتصادی نتیجه گرفتند که  انسان  الگوی  اجتماعی لذت در میان جوانان، در نقطه تلاقی دو  های 

(homo economicus( و انسان بازیگر )homo ludens.قرار دارد و تجربه لذت اغلب ترکیبی از هر دو منطق است ) 

شناختی تقلیل داد،  توان صرفاً به یک احساس فردی یا انگیزه رواندهد که تجربه لذت در قمار را نمیهای پژوهش نشان مییافته

های اجتماعی نشان داد که  گیرد. تحلیل بازنماییبلکه این تجربه در بستر شرایط اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و تاریخی شکل می

پذیری و ارضای ثروت، موفقیت، رقابت، ریسک  گرایی،های جامعه مصرفی نولیبرال، مانند لذتلذت در قمار از یک سو متأثر از ارزش 

گونه قمار، همچون تعامل با دیگران، مشارکت جمعی و ماهیت ذاتی بازی،  های اجتماعی و بازیآنی است و از سوی دیگر، بر ویژگی

تنیدگی دو الگوی »انسان اقتصادی« و »انسان  زیستی و درهماستوار است. بنابراین، تجربه لذت در میان بزرگسالان جوان حاصل هم

 توان آن را صرفاً از دریچه یکی از این دو تبیین کرد.بازیگر« است و نمی

گیرد، اما صنعت قمار و دولت از طریق کنند که اگرچه لذت در قمار ظاهراً از دو منطق متفاوت سرچشمه مینویسندگان استدلال می

کنند. تبلیغات صنعت قمار با تأکید  را به نفع منافع اقتصادی خود هدایت و تقویت می  های اجتماعیسازی، این بازنماییفرایند تجاری

ویژه جوانان را هدف قرار  زمان بر هیجان، موفقیت، معاشرت و سبک زندگی مطلوب، لذت را به کالایی مصرفی تبدیل کرده و بههم

ها و راهبردهای اجتماعی و اقتصادی است که  رو، تجربه لذت نه تنها حاصل انتخاب فردی نیست، بلکه محصول گفتمان دهد. ازاینمی

سازی قمار و تقسیم  گری تجاری شوند. بر همین اساس، نویسندگان بر ضرورت توجه بیشتر به تنظیم توسط صنعت و دولت بازتولید می

 کنند. های ناشی از قمار تأکید میمسئولیت میان افراد، صنعت و دولت در کاهش آسیب



شناختی و منطق استدلال مقاله بر این فرض استوار است که درک تجربه لذت در قمار مستلزم عبور از رویکردهای فردگرایانه و روان 

ای عنوان انگیزه دهند که مطالعات پیشین عمدتاً لذت را بههای اجتماعی تولید معنا است. نویسندگان ابتدا نشان میتوجه به زمینه 

های اجتماعی و  گیری از نظریه بازنماییکنند. سپس با بهرهاند و از این رهگذر، خلأ پژوهشی موجود را تبیین میفردی بررسی کرده

های نولیبرالی و تجربه های لذت در میان جوانان در دو محور اصلی، یعنی ارزشدهند که بازنماییهای کیفی، نشان میتحلیل داده

شوند و در  تفسیر می  homo ludensو    homo economicusمه، این دو محور با مفاهیم  گونه، سازمان یافته است. در ادابازی

های ترکیبی، توسط صنعت  اند و همین بازنماییآمیخته کند که این دو الگو در تجربه واقعی جوانان درهمنهایت، مقاله استدلال می

 گیرند. برداری قرار میبخشی به مصرف و تأمین منافع اقتصادی مورد بهرهقمار برای مشروعیت

 

 ی:نکات کلید

های اجتماعی و کاوی معنای »لذت« در تجربه قمار بزرگسالان جوان از طریق تحلیل بازنماییی: واموضوع اصل •

 ر. تبیین آن در بستر اجتماعی، اقتصادی و سیاسی جامعه معاص 

ها و ایدئولوژی  های اجتماعی سرژ مسکوویچی، با تکیه بر تحلیل انتقادی ارزش ی: نظریه بازنمایینظر  چارچوب •

بهره و  )نولیبرالیسم  اقتصادی  انسان  مفهوم  دو  از  )Homo Economicusگیری  بازیگر  انسان  و   )Homo 

Ludensبرای تفسیر تجربه لذت در قمار )  . 

ای شناختی نیست، بلکه بازنمایی اجتماعیِ برساختهذت در قمار یک تجربه صرفاً فردی یا روانی: لمفهوم مرکز  •

بازی، روابط اجتماعی و گفتماناست که در تعامل میان ارزش نولیبرالی، تجربه  های صنعت قمار شکل های 

 د. گیرمی

های جربه لذت در قمار در نقطه تلاقی دو منطق متفاوت قرار دارد؛ از یک سو، بازتاب ارزشی: تاستدلال کلید •

گونه مبتنی بر تعامل اجتماعی، ای بازینولیبرالی مانند موفقیت، سود، رقابت و مصرف، و از سوی دیگر، تجربه

کنند و مکمل زمان عمل میصورت همسرگرمی و ارزش ذاتی بازی. این دو منطق در تجربه واقعی قماربازان به

 د.  یکدیگرن

را آشکار   انسان بازیگر  و  انسان اقتصادی  های اجتماعی لذت در قمار، ترکیبی از دو الگویازنماییی: بتز اصل •

بخشی به مصرف، های ترکیبی، توسط صنعت قمار و گفتمان نولیبرالی برای مشروعیتسازد و همین بازنماییمی

 . دگیرنبرداری قرار میجذب مخاطبان و تأمین منافع اقتصادی مورد بهره

 



 


