
 



 

عنوان فیلمی ترین فیلم تجاری تاریخ است که توسط یک کارگردان زن ساخته شده و با صدای بلند و به»باربی« موفق

 فمینیستی بازاریابی شد. اما واقعاً چنین بود؟

باربی   نویسندگان کتاب  از  زامبونی،  الکساندر  و  و جنسیت،   پاملا چرچ گیبسون  عامه، سینما  فرهنگ  گرتا گرویگ: 

عطف فمینیستی معرفی شد، در واقع چیز دیگری بود: یک نمایش عظیم  عنوان یک نقطه کنند که آنچه به استدلال می

 سابقه از مد و فرهنگ سلبریتی که هزینه واقعی آن، همچون همیشه، بر دوش زنانی دور از فرش قرمز افتاد. و بی

نوعی، در  ترین فیلم تجاری تاریخ تبدیل شد که توسط یک کارگردان زن ساخته شده است. بهبه موفق( ۲۰۲۳باربی )

سلبریتی  ۲۰۲۳سال   و  مد  نماد  همین  به  ۶۵،  فیلمی  قهرمان  به  که  ساله  فیلمی  شد؛  تبدیل  فمینیستی  اصطلاح 

 کردند. کارگردان و بازیگر اصلی آن با اصرار و صدای بلند بر فمینیستی بودنش تأکید می

العاده مؤثر شده و فوق تردید موفقیت خود را مدیون همکاری اکنون تثبیت اگر هیچ چیز دیگری نباشد، این فیلم بی

 ت.  میان صنعت مد و فرهنگ سلبریتی  همواره در حال گسترش ماس

های  این عروسک خاص همیشه مورد توجه طراحان مد بوده است؛ شاید به دلیل تناسبات مضحک بدنش که برای مدت

طولانی خشم بسیاری از زنان را برانگیخته است. اکنون دیگر تقریباً به دانشی عمومی تبدیل شده که اگر باربی تلاش  

زند و باعث  هایش نیز تعادل بدنش را بر هم میکند روی پاهای کوچک خود بایستد، واژگون خواهد شد؛ اندازه سینه

 د.  شود تنها بتواند با خزیدن روی زمین به سمت جلو حرکت کنمی

طور که باب مکی، طراح لباس و مدی که قرن گذشته است. هماناز برخی جهات، باربی ماندگارترین نماد مد در نیم

 خواستیم باشد.«توانست هر چیزی باشد که ما میلباس باربی را طراحی کرد، اعلام کرد: »او می ۱۹۹۰در سال 

 فیلمی فمینیستی یا تصویری زنانه؟ 

نکته آغاز شود که نقطه شروع داستان، یعنی نیاز باربی به    هرگونه بررسی سیاست جنسیتی فیلم باید با توجه به این

وجوی فکری، بلکه ناشی از نیاز او به متوقف کردن  گونه کنجکاوی یا جسترفتن به »دنیای واقعی«، نه ناشی از هیچ

نقص خود تشخیص داده و نیز حل مشکل صاف و تخت  طرز غیرواقعی بیهای بهپیشرفت سلولیتی است که روی ران

استاکس عوض  های بیرکنبلند خود را با کفشهای پاشنه پدیدآمده کف پاهایش. در پایان فیلم، باربی کفششدن تازه

 شود.ای فمینیستی برخوردار میکم از کفش کلیشهکند؛ بنابراین دستمی

یزی فراتر از فیلمی البته یک فیلم فمینیستی صرفاً فیلمی نیست که برای مخاطبان زن ساخته شده باشد و احتمالاً چ

فیلم وگرنه  است؛  زنان  »زنانه«درباره  دهه  های  در  هالیوودی  استودیوهای  که  دهه    ۱۹۳۰ای  اوایل  تولید    ۱۹۴۰و 

قرار میمی روایت  را در مرکز  زن قدرتمند  و همیشه یک  ــ  قرار  کردند  فمینیستی  آثار  زمره  باید در  نیز  ــ  دادند 

 . گرفتندمی

های زنانه بدانیم، نه یک فیلم فمینیستی.  ویکم از همان فیلمای متعلق به قرن بیستشاید بهتر باشد »باربی« را نسخه

اشاره کرد؛ فیلمی که نشان  (  ۲۰۰۱ای واقعی برای آن در نظر بگیریم، شاید بتوان به قانوناً بلوند )اگر قرار باشد پیشینه

تواند در جهان مردسالار و تحت سلطه مردان   تند و زننده می  مند به صورتیداد چگونه یک زن جوان  بیش از حد علاقه

 آنکه اساساً ادعایی درباره فمینیستی بودن خود داشته باشد.حقوق در هاروارد به پیروزی برسد، بی

ای که گرویگ  کند ــ سخنرانیشده ارائه میدر فیلم، آمریکا فررا در نقش گلوریا یک سخنرانی طولانی و بسیار نقل

طور کلی و مردان های گوناگونی که جامعه بهبرای او نوشته است ــ درباره ناممکن بودن برآورده کردن تمام خواسته 



گویی در واقع چیزی جز ستایشی از »استیصال طبقه طور خاص از یک زن در آمریکای معاصر دارند. اما آیا این تکبه

کند که زنان  با درآمد خوب، خانه و خانواده دارد ــ عمدتاً از این گلایه می  متوسط« است؟ گوینده، گلوریا ــ که شغلی

 ای خاص ظاهر شوند و رفتار کنند. رود برای جلب رضایت مردان و »جور شدن« با جامعه، به شیوههمچنان انتظار می

شود. ساشا، دختر نوجوان گلوریا، مستقیماً حتی تندترین نقد فیلم نیز از درون خود فیلم مطرح و سپس خنثی می

شده،  داری جنسیدهد: »تو نماینده همه چیزهای اشتباه در فرهنگ ما هستی. سرمایهباربی را مورد خطاب قرار می

بینانه... تو جنبش فمینیستی را پنجاه سال به عقب بردی. حس ذاتی ارزشمندی دختران  های جسمانی غیرواقعآلایده

حال، تا پایان فیلم، ساشای  کنی.« بااینگرایی افسارگسیخته، داری سیاره را نابود میمصرف  کنی و با ستایشرا نابود می

تبدیل می باربی  پیرو  لباسمصمم و مستقل به یک  و  را کنار میشود  لباسهای مشکی خود  های صورتی  گذارد و 

 دقت آراسته. پوشد؛ با موهایی مرتب و بهپاستلی می

 کور و هزینه پنهان پشت صورتی باربی

الهام  از باربی از فرش قرمز به میان عموم مردم راه پیدا کردند؛ با تولد  مد در هسته اصلی باربی قرار دارد و روندهای  گرفته 

 های مد سریع. ها با شرکتای از همکاری تاک و مجموعه کور« در تیکشناسی »باربیزیبایی

برداری کرد؛ از جمله  از صد برند بهره  ها با بیشای از همکاریبرادران وارنر از افزایش محبوبیت فیلم از طریق مجموعه

های متعدد بازاریابی که پیش،  ، شین و بوهو. پروژه۲۱ام، فوراور  اندچندین شرکت فعال در حوزه مد سریع مانند زارا، اچ 

از اکران فیلم شکل گرفتند، محصولاتی را نیز شامل میهم ارتباط فوری و مستقیمی با یک  زمان و پس  شدند که 

باکس صورتی باربی، سفر دریایی با قایق باربی و حتی »برگر باربی« با محتویات صورتی عروسک مد روز نداشتند: ایکس

 نئونی که در شعب برگر کینگ در برزیل به فروش رسید. 

  گرفته از باربی و آغشته به رنگ صورتی بود که انتقادهایی را از سوی افرادی های مد سریع  الهاماین انبوه مجموعه 

بنیان پایداری،  فعال حوزه  فیرث،  لیویا  تهیههمچون  و  ایج  اکو  برانگیخت؛ گذار  واقعی،  اجرایی مستند هزینه  کننده 

 کند. محیطی صنعت مد سریع در جنوب جهانی را افشا میهای انسانی و زیست فیلمی که ویرانی

ای که ظاهراً  فیرث در حساب اینستاگرام خود پستی خشمگینانه منتشر کرد و به تضاد آشکار میان پیام توانمندسازانه 

های مد سریع با برند  شد و شرایط زندگی و کاری زنانی که لباسفمینیستی گرویگ منتقل میدر مانیفست پست

 کردند، اشاره کرد:»باربی« را تولید می

اند که دستمزدی برای یک زندگی  نشده  ای تولیدتوانم یک چیز را تضمین کنم: آنها توسط هیچ باربی یا زن آزاده»می

ها چه مدت در کمدهایتان باقی  های امن و بدون سوءاستفاده کار کند... این لباسشایسته دریافت کند یا در محیط

خواهند ماند تا دور انداخته، اهدا یا بازیافت شوند ــ یعنی به کشوری در جنوب جهانی مانند غنا یا کنیا فرستاده شوند؛  

 ای.«ای وجود دارد و نه زن آزاده جایی که نه باربی

می اشاره  مهمی  تناقض  به  فیرث  چشم اظهارات  در  که  پستکند  فرهنگی  و انداز  دارد  وجود  کنونی  فمینیستی 

 کند. هایی را درباره اهمیت واقعی این فیلم برای آرمان فمینیستی مطرح میپرسش

  مد   مثابه سکوی واقعی نمایش فرش قرمز به

ای داشت، این پیوند میان مد و کالاهای تجاری بود، نه محتوای روی پرده، که موفقیت  کنندهاگر چیزی نقش تعیین 

 العاده فیلم را رقم زد. خارق 

هایی  رابی بسیار فراتر از قلمرو داستانی فیلم، همچنان تجسم عروسک متل باقی ماند و در طول تور تبلیغاتی فیلم، لباس

گرفته از دهی کرد؛ او چندین لباس الهامگرفته از باربی پوشید. این عملیات را اندرو موکامل، استایلیست، سازمانالهام



وود و میو  های مد برجسته سراسر جهان سفارش داد؛ از جمله ورساچه، بوتگا ونتا، شنل، ویوین وستباربی را از خانه

 گردآوری شدند. ( ۲۰۲۴با عنوان باربی: تور جهانی )  ها بعدها در کتابی میو. تمامی این لباس

دانستند،  هایی را پوشید که مستقیماً از تصاویر قدیمی کلودیا شیفر، که زمانی او را بریژیت باردوی جدید میرابی لباس

شود. حتی گرویگ  بخش نخستین عروسک باربی یاد میعنوان الهامای که گاهی از او بهکپی شده بودند؛ همان چهره

به ریاست هیئت داوران جشنواره فیلم کن انتخاب شد، برای تمام    ۲۰۲۴نیز به این نمایش پیوست. او که در سال  

عنوان یک  یافته خود بهکوتور پاریسی پوشید؛ احتمالاً برای آنکه بر موقعیت تازههای اوتهای عکاسی خود لباسبرنامه

 سلبریتی تأکید کند. 

طراح او، که جان گالیانو برای مزون مارژیلا طراحی کرده بود، انتخابی نسبتاً ناموفق بود: این لباس   هاییکی از لباس

نباتی، بیش از هر  راه آبواک جدا شده بود، با دامن پر و طرح راهکه از فضای استثنایی و بسیار نمایشی صحنه کت

رسید؛ لباسی که زنان طبقه متوسط آن دوره، با عنوان به نظر می  ۱۹۵۰چیز شبیه یک لباس خانگی متعلق به دهه  

ای های سفید »سمی« مارژیلا که این کارگردان پوشیده بود، نشانهکردند. تنها کفشدار«، بر تن میخودخوانده »خانه

 داد. کوتور این لباس به دست میاز خاستگاه اوت

ین سکوی نمایش مد تبدیل شده است؛ جایی که کیش  های اخیر، فرش قرمز تورهای تبلیغاتی فیلم به ممتازتردر سال

آمیزد. بدن ستاره سینما در  کننده مد درهم میای بازیگر زن با جذابیت بصری و دگرگونشخصیت و قدرت ستاره

کنند ــ چیزی که در  گیرد؛ جایی که سینما، فرهنگ سلبریتی و مد با یکدیگر برخورد میمرکز این فرایند قرار می

 شود. های اجتماعی از آن با عنوان »لحظه وایرال« یاد میزبان رسانه

ای که طی آن یک نمایش تجاری  بسیار سودآور در حوزه مد اجازه یافت  العادهبنابراین شاید واکنش ما به شیوه خارق 

که از مرزهای سن،    تر به »استیصال« باشد؛ استیصالیعنوان یک فیلم فمینیستی جا بزند، باید چیزی نزدیکخود را به

کند. متن این مقاله از فصل »فمینیسم جعلی و نمایش پرهیاهوی صورتی: مد،  جایگاه اقتصادی و قومیت عبور می

فرهنگ سلبریتی و بازاریابی باربی  گرتا گرویگ« نوشته پاملا چرچ گیبسون و الکساندر زامبونی، در کتاب باربی  گرتا  

استخراج شده و با اجازه نویسندگان  (  Bloomsbury Academic  ،۲۰۲۶گرویگ: فرهنگ عامه، سینما و جنسیت )

 برای انتشار در اینجا ویرایش شده است.

 گاندرباره نویسند

تر مدرس ارشد مطالعات فرهنگی و تاریخی در کالج مد لندن، دانشگاه هنر لندن، بود،  پاملا چرچ گیبسون، که پیش

شده در حوزه سینما و مد است؛  المللی و شناخته. او پژوهشگری بینکنداکنون در سنترال سنت مارتینز تدریس می

گیری و تثبیت آن کمک کرده است. او آثار متعددی درباره سینما، مد، جنسیت، لباس و ای که خود به شکل حوزه 

 میراث فرهنگی منتشر کرده و ویراستار مشترک شش کتاب بوده است.

  IUAVالکساندر زامبونی پژوهشگر و کیوریتور مستقل حوزه مد است. او مدرک کارشناسی طراحی مد را از دانشگاه  

ونیز و کارشناسی ارشد مطالعات مد را از دانشگاه استکهلم دریافت کرده است و در حال همکاری با پاملا چرچ گیبسون  

در فرهنگ معاصر است. کتاب مشترک آنها با عنوان مد،    برای تألیف کتابی درباره روابط میان مد و فرهنگ سلبریتی

چشم در  جدید  تحولات  سلبریتی:  فرهنگ  و  دگرگون مصرف  سال  اندازی  در  است  قرار  توسط    ۲۰۲۷شده 

Bloomsbury Academic د. منتشر شو 

   

  



 


